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SHOPPER MARKETING

los puntos de contacto de las marcas, estableciendo
nuevas tendencias de comunicacion a través de |la

innovacion creativa y la tecnolégica.
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Con las nuevas tecnologias, compramosy
nos relacionamos de maneras diferentes

El Shopper y sucomportamiento de compra han cambiado.
Pueden adquirir un producto en cualquier momento y lugar.

Activan su modo compra IMPULSIVA con mayor frecuencia
y cuando esto sucede, hay que estar ahi para inspirarlos a

tomar accion.

Si el shopper cambid, cambiemos!
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QUE HACEM @S

MARKETING DINAMICO

Desarrollamos una estrategia basada en experiencias
interactivas para conectar al
hay que ver al shopper

en relacion a su universo de consumao....
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Analisis de
comportamieno
KINECT
ANALYTICS

Administracion
Remota

CONTENT
MANAGER

Desarrollo de
un canal
privado

SHOPPER
CHANNEL
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o KINECT ANALITYCS

« Determina perfil (genero, edad)
» Disparacontenidos especificos
 Mideinteraccion en gondola
* Determinaestados de animo
« Mide trafico dentro del local

« Mide areasrecorridas
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o REPORTES

Reportes estadisticos e

Reportes ya desarrollados en oy [P E—

HTML5 optimizados para Mobile. P;l _A/\\vﬁ‘\ TASY m&
Tiempo real . 0 0
Permite visualizar los datos de los

clientes que estan enfrente del |

Kinect en tiempo real . T

Exportacion a Excel — R o IR
El sistema permite exportar los e W L

datos a Excel. o
H H N



et ADMINISTRACION REMOTA

CON CONTENT MANAGER
* Esunasolucion que permite la distribucion y reproduccion de contenidos
digitales.
» Soporta todo tipo de contenido: Audio, Video HD, Imagenes, Tickers, Flash,
HTMLS5.

* Permite monitorear y administrar pantallas en forma remota, local o global
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o SHOPPER CHANNEL

Un nuevo canal de comunicacion para Retail y las marcas

Desarrollar un circuito interno de comunicacion enfocado en los
consumidores

COMUNICAY TRACCIONA

Promo
A LIMPIEZA
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% ACTIVACIONES INTERACTIVAS
SPM - EXPERIENCE

VIRALIZABLES

Generacionde impulsode

compra, atravésde:

Plataformas Gamming
Acceso a Redes Sociales

Laura (0 zuralopez 9min
Ya estuve jugando con @knorrargentinal

Al

Laura Lopez
Ya estuve jJugando con Knorr,ahora te toca a vosl!

B Knorr Argentina

/i wnniv facebook comiknorrargentina
7 Veni a conocer nuestras géndolas interactivas
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e ACTIVACIONES INTERACTIVAS
SPM - CONSUMO

VIRALIZABLES
Sampling Machine ____ SALON

B O i

B3 snare on Facene ook
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BENEFICIOS DE LAS SOLUCIONES INTERACTIVAS & @ﬁ@

INCREMENTO EN LAS VENTAS

+ Hasta un 60% de aumento en promociones atadas a consumo en el punto de venta

MAYOR RECORDACION

+75% de encuestados en promociones INTERACTIVAS recuerdan la marca auspiciante.

MENOR COSTO POR CONTACTO

+ Incremento en la cantidad de participantes
+ reduccioén de costos de hasta 30% asociados a promociones tradicionales por contacto

CONTACTOS MAS EFECTIVOS

+ Mas del 40% de los clientes han recurrido a soluciones Interactivas en mas de una
oportunidad.
+ Promociones planeadas en principio por 3 meses, han sido extendidas hasta por 24
meses.
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@@ © VALOR AGREGADO DE LAS SOLUCIONES INTERACTIVAS

EXPERIENCIA DE COMPRA

Generamos contacto directo con la marca.
Nuestro mensaje presente en el momento de elegir el producto.

POSICIONAMIENTOY VISIBILIDAD

Nos diferenciamos de los productos de la competencia.
Mejoramos LOOK & FEEL.

ACCESO A REDES SOCIALES

Viralizamos el mensaje y la oferta en forma rapida y efectiva.
Hablamos al shooper en su idioma.

CAPTURA DE DATOS

En algunos casos se utiliza como requisito para participar de la promocion.
Definimos perfiles etarios y geograficos del shopper
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RESUMEN

La comunicacion digital es la mejor y mas rentable forma de hacer
publicidad.

Evolucion de lo impreso-estatico a lo digital-dinamico.

Aumenta las ventas.
Aumenta el conocimiento de los productos clave.
Entretener y aumentar el deseo de comprar.
Reducir el trabajo y el costo de las activaciones en PDV.
Generar un alto impacto positivo en la experiencia del usuario.

Lograr la inmediatez de los mensajes de comunicaciéony actualizacion.
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(+054) 11 5 586 9083

info@macaactivemkt.com.ar

www.macaactivemktg.com.ar
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